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01. AB InBev[OB맥주]: 한맥

BACKGROUND

OB맥주의새로운라거맥주<한맥>출시:

경쟁사하이트진로<테라>와의경쟁구도구축으로테라공세를막으면서도,자사제품인<카스>와의cannibalization을최소화하는캠페인필요

제품USP: 100%국내산고품질쌀을첨가해탄생한상쾌한풍미

SOLUTION

‘라거’영역에서<테라>와경쟁구도형성:자사제품<카스>는소비자인식속에서‘라거’라기보다는‘맥주’로인식되어있어카스cannibalization 회피

Product 광고가아닌일종의Project 로접근:라거영역의대표성확보로<테라>의‘청정라거’아성을넘는전략

런칭캠페인및브랜드커뮤니케이션을위한 IMC 전략수립

(프리런칭 / 런칭편)

https://www.youtube.com/watch?v=6DaR8QacW2s
https://www.youtube.com/watch?time_continue=8&v=MIyQWp7n0Wk&feature=emb_title


01. AB InBev[OB맥주]: 한맥

BACKGROUND

OB맥주의새로운라거맥주<한맥>출시후프리런칭&런칭편에이어한맥의브랜드정체성확립을위한후속캠페인필요

수개월간의제품파일럿출시를통해소비자의입맛과취향을적극반영하고,100%국내산고품질쌀을첨가해완성한상쾌한풍미의라거

(소비자테스트 /원료&공정편)

SOLUTION

캠페인 theme ‘대한민국대표라거프로젝트’의 RTB로소비자의견반영프로세스를내세워크리에이티브구성

정식출시전, 파일럿테스트를통해소비자의의견을반영하며주질을개선한한맥의노력을진정성있게전달

제품의USP인쌀을중점으로 트레이드확장아이디어기획

https://www.youtube.com/watch?v=9pxNzfu7HC8
https://www.youtube.com/watch?v=g5WEtItxzDs


02. 본아이에프:본죽

& A.N.D. AWARD 
디지털 광고 &쾅고캠페인 부문

식음료 분야 Winner 수상

BACKGROUND

코로나사태로본죽오프라인매출이급감하고배달고객이증가하는상황에맞춰배달시장확대를목표

배달앱의주이용고객인밀레니얼을타깃한별미식<6쪽마늘닭죽>을출시

죽은간병식이라는인식을깨고,본죽브랜드의올드한이미지를탈피하기위한새로운시도필요

SOLUTION

신메뉴<6쪽마늘닭죽>을설명이나논리가아닌의외성/돌출성을통해흥미를유발하는전략방향기획

'마늘소비량세계1위인한국', '한국인의레시피마늘' 등다양한마늘짤을기반으로공감대를형성하는크리에이티브구성

맛의특장점인'6쪽마늘'을메뉴명각인과주문유도의trigger로활용하고, 모델오정세에게'마늘왕자' 캐릭터를부여해소비자들의유머코드를자극

(6쪽마늘닭죽 -레스토랑편)

https://www.youtube.com/watch?v=A4NhsP-0JtA&feature=youtu.be


02. 본아이에프:본죽

BACKGROUND

코로나사태이후다양한맛과좋은재료를내세우며성장하는HMR 브랜드와배달/포장을중심으로더욱치열해진식품외식업계경쟁상황

정성을담아고객을대하는본죽의차별적가치를전달하기위해소비자니즈에따라제공가능한본죽맞춤죽서비스출시

SOLUTION

커스터마이징이보편화된현대인들에게맞춤죽자체는낯설거나어려운서비스가아니기에, 서비스에대한설명적정보전달보다서비스의존재각인과인지제고를목표

5월가정의달시즌이유를반영한패밀리스토리텔링을통해차별화된감성적가치를전달하고, 반전코드와UI/UX를통한서비스의특장점명확화

맞춤죽서비스캠페인영상및성향테스트프로모션페이지제작기획

(맞춤죽서비스편)

https://www.youtube.com/watch?v=fl3sbbyLAvU


03. 헨켈홈케어코리아: 홈키파홈매트

BACKGROUND

수년간모기약판매1위를달성해온헨켈홈키파홈매트는더이상뻔한모기약광고가아닌,유쾌하고기억에남을만한광고제작에대한니즈존재

SOLUTION

모기를잡기위해박수를치거나때려잡으려노력하는모습을유머러스하게표현해제품효능극대화

매년모기때문에고생하는소비자들의인사이트를통해공감을얻고, 중독성있는CM Song <박수말고홈매트>를제작해광고내용을보다쉽게전달

(캠핑&집편)

https://www.youtube.com/watch?v=usmk-9A148I


04. 나이키코리아

BACKGROUND

코로나19 사태로경기침체가악화되는가운데디지털캠페인을진행하며Nike만의Spirit으로소비자들에게응원메시지를전달할방법이필요

SOLUTION

광고주커뮤니케이션을담당하며다수로컬라이제이션과코로나캠페인선제안을진행

코로나19 극복을위한< You Can’t Stop Us> 캠페인을준비하며나이키코리아, Widen+Kennedy 본사와직접소통하고영상자막및디지털용카피국문화를진행

글로벌asset을활용해포포투& 러너스월드매거진기획

NIKE.COM 가을& 겨울시즌신제품촬영및홈트레이닝영상티저광고기획

https://www.youtube.com/watch?v=7BeaT2LlAQ8
https://www.youtube.com/watch?v=7BeaT2LlAQ8
https://www.youtube.com/watch?v=uN3ZrAZXJ9w&feature=emb_title


05. 오리온:치킨팝

BACKGROUND

2016 년공장화재로인한단종이후3년만에돌아온오리온치킨팝을위한재출시캠페인필요

SOLUTION

학교매점, 학원가, PC방에서즐겨먹던추억을가진기존의소비자들과새롭게치킨팝을만날10대타깃에게치킨팝이돌아왔다는기대감을증폭시킬전략방향기획

신나는댄스뮤직비디오포맷을차용해치킨팝의귀환을즐겁게전달

https://www.youtube.com/watch?v=CU8173GRxiI


06. 디저트작업실슈슈

BACKGROUND

인천부평건물10층의공란을어떻게활용할수있을지에대한고민에서시작해, 독보적인카페개업을목표로수제디저트를판매하는루프탑카페창업에참여

SOLUTION

시장조사를통해컨셉과인테리어를결정하고, 파티쉐, 바리스타와메뉴개발에일조

인스타그램을활용한광고및부평구청에서주관하는부평음악의도시이벤트협업, 아이돌기념일컵홀더이벤트등을통한매출증대
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